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Seguir amb la revista BLONDE, donant-li un enfocament més 

experimental. Podria ser un llibre d’autor, una revista o fins 

i tot acompanyar les fotos de poesia. Important tenir cura 

també de la part digital: fer vídeo promocional, pàgina web, 

perfil d’instagram...
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Condé Nast ens encarrega fer 

el seu nou projecte anomenat 

BLONDE. El nostre contacte 

será la CEO de Condé Nast 

España, la Natalia Gamero del 

Castillo. Haurem de realitzar el 

projecte de gener a juny.

Condé Nast, una destacada 

editorial, és responsable de 

diverses revistes influents que 

abasten àrees com l’arquitec-

tura, la moda, la cultura i altres 

temes rellevants. Les seves 

publicacions inclouen les 

revistes AD, GQ, TRAVELER, 

VANITY FAIR, GLAMOUR, 

VOGUE, THE NEW YORKER i 

WIRED. 

QUI FA L’ENCÀRREC?
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2.02
BACKGROUND DE LA EMPRRESA

ANTECEDENTS

ELS PRODUCTES

EL SEU MERCAT

Condé Nast es una editorial coneguda per les seves publi-

cacions d’alta qualitat i la seva presencia a la industria de la 

moda, l’estil de vida i la cultura. S’ha destacat pel seu enfasi 

al disseny elegant i la fotografia d’alta qualitat a les seves re-

vistes. Ha establert estàndards elevats en condicions d’estèti-

ca visual i contingut editorial.

Ofereix una gamma de productes, principalment en forma de 

revistes i contingut multimèdia, amb un enfocament distintiu 

en el segment de luxe i estil de vida.

El mercat de Condé Nast es troba en la indústria dels mitjans 

de comunicació i publicacions, amb un enfocament particular 

en revistes de moda, estil de vida, cultura i entreteniment. Te-

nen una presència global i es dirigeixen a una audiència d’alt 

poder adquisitiu. Són molt importants les col·laboracions, els 

patrocinis i els esdeveniments.
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MISSIÓ

VISIÓ

VALORS

La filosofia de Condé Nast es basa en la creació i 

curació de contingut de primera qualitat en el món 

del luxe, la moda, l’estil de vida i la cultura. Aquí te-

niu alguns dels principis fonamentals de la filosofia 

de Condé Nast:

La filosofia de Condé Nast es basa en la creació i 

curació de contingut de primera qualitat en el món 

del luxe, la moda, l’estil de vida i la cultura. Aquí te-

niu alguns dels principis fonamentals de la filosofia 

de Condé Nast:

La filosofia de Condé Nast es basa en la creació i 

curació de contingut de primera qualitat en el món 

del luxe, la moda, l’estil de vida i la cultura. Aquí te-

niu alguns dels principis fonamentals de la filosofia 

de Condé Nast:

2.03
HISTÒRIA DE LA EMPRRESA

FILOSOFIA

La filosofia de Condé Nast es basa en la 

creació i curació de contingut de primera 

qualitat en el món del luxe, la moda, l’es-

til de vida i la cultura. Aquí teniu alguns 

dels principis fonamentals de la filosofia 

de Condé Nast:

• Excel·lència Editorial

• Estil de Vida de Luxe

• Cultivació de l’Estètica Visual

• Connectivitat Cultural

• Adaptabilitat als Canvis

• Internacionalització

• Col·laboracions Estratègiques

• Experiències Inoblidables
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2.04
QUÈ S’HA DE DISSENYAR?

Condé Nast té la intenció de 

llançar al mercat una línia de 

llibres d’autor sota el nom de 

“BLONDE”. 

Serà una combinació de fo-

tografies i pensaments íntims 

de l’artista convidat, amb la 

singularitat que l’artista estarà 

involucrat en el procés creatiu, 

proporcionant una edició inè-

dita dissenyada especialment 

per a col·leccionistes, amants 

de l’art i seguidors de l’artista 

en qüestió. Aquest projecte té 

com a objectiu brindar als lec-

tors l’oportunitat de conèixer a 

l’artista des d’una perspectiva 

més artística i personal.
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LIMITACIONS

ELEMENTS A DISSENYAR

QUE S’HA DE DISSENYAR?

• Vídeo publicitari.

• Primera edició de BLONDE.

• Packaging per els llibres.

• Algun regal creatiu que vingui amb el llibre.

• Alguna alternativa creativa per publicitar la novetat.

Temporització (gener a juny), edicions limitades.

2.04
OBJECTIUS COMERCIALS 
DE L’EMPRESA EN EL PRODUCTE CONCRET

Estariem capitalitzant contingut visual i artístic exclusiu de 

persones d’interès. Aquests productes exclusius reforçarien la 

percepció de la marca com una entitat sofisticada, centrada 

en la qualitat i la beneficiaria per diversos motius:

• Posicionament en el Mercat de l’Art: Al introduir-se en aquest mer-

cat, Condé Nast pot diversificar les seves ofertes i ampliar la seva 

presència més enllà de les revistes, aconseguint a una audiència 

que valora la creativitat i l’estètica.

• Col·laboracions creatives: fotografia, poesia, música, moda, il·lus-

tracions, maquillatge, perruqueria…

• Ingressos Addicionals: Els col·leccionistes i aficionats sovint estan 

disposats a pagar més per productes exclusius i d’alta qualitat.

• Diferenciació en el Mercat: En un mercat saturat de contingut digi-

tal, la publicació de llibres físics, especialment en edicions limitades, 

diferenciaria a Condé Nast d’altres empreses de mitjans.

• Atracció d’Anunciants Exclusius: La introducció de productes 

exclusius com photobooks i edicions limitades podria atreure a 

anunciants que busquen associar-se amb una marca que represen-

ta exclusivitat i qualitat.
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2.05
OBJECTIU DEL PRODUCTE GRÀFIC

L’objectiu principal del llibre serà tenir la 

major llibertat artística possible. Promo-

cionar artistes coneguts i emergents a 

nivell nacional; les seves obres, la seva 

visió i el seu talent. Que el llibre sigui 

una experiencia; contar alguna historia, 

transmetre un concepte/ idea...

Llibertat artística.

 Divulgatiu: divulgació d' artistes.

  Nacional (España)
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• Nivell socio-econòmic mig-alt/ alt.

• Dones i homes.

• 25-30 anys.

• Persones amb un interès específic en la fotografia artísti-

ca, l’art visual, la moda i la escritura. Aquells que busquen 

experiències visuals més enllà del convencional.

• Nivell alt d’educació.

• Tipus de comprador: Compradors que busquen produc-

tes exclusius, col·leccionables i de qualitat. Persones 

disposades a invertir en experiències visuals úniques i 

atractives.

PÚBLIC POTENCIAL

2.06

• Nivell socio-econòmic mig/ mig-baix.

• Dones i homes.

• 18-25 anys.

• Fans i col·leccionistes que segueixen molt de prop la 

carrera dels seus artistes preferits. 

• Nivell baix d’educació.

• Tipus de comprador: No tenen un nivell econòmic alt, 

pero estan disposats a invertir en peces exclusives dels 

seus artistes preferits.

PÚBLIC OBJECTIU
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2.07

actual 

llibertat

Personal

 transgressor

ordre dintre del caos.

VALORS COMUNICATIUS
MARCATS PER L’ENCÀRREC

2.06

Condé Nast produeix una gran varietat de revistes, pero no 

produeixen cap llibre de autor o photobook. Sede de Madrid, 

encàrrec fet per Natalia Gamero del Castillo. Promoció a nivell 

nacional.

La competència directa son les editorials de llibres d’autor 

d’art i fotografia.

• Taschen

• Phaidon

• Rizzoli

• La Fàbrica

SITUACIÓ ACTUAL Y UBICACIÓ

COMPETÈNCIA
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2.08

• Podria combinar tècniques manuals i digitals.

• Podria incorporar un CD amb el making off del 

projecte.

• Podria fer dos llibres en comptes d’un.

• Podria incorporar la técnica de llibres 3D.

• Podria optar per materials alternatius al paper típic.

• Podria combinar renders amb imatges reals.

• Podria escriure els textos a mà.

• Podria fer ús de la IA per generar imatges.

• Podria fer servir tècniques no convencionals de 

il·luminació.

• Podria experimentar amb edició digital (Photos-

hop).

HIPÒTESIS DEL PROJECTE
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 INTERÈS PERSONAL

 INTERÈS FORMAL I FUNCIONAL

 INTERÈS SOCIAL

La passió per l’art i la fotografia, busco la creativitat a través 

de l’exploració i vull efectuar un canvi en el món editorial.

Aconseguir nous clients i incrementar les ganàncies de l’em-

presa són objectius claus d’aquest projecte. Amb la publica-

ció de photobooks, es busca atorgar més valor i exclusivitat a 

la nostra editorial i a consolidar-nos com una referència en el 

món de la fotografia i l’art visual.

Proporcionar als amants de l’art una visió més íntima dels 

seus artistes preferits a través d’una peça de col·leccionista. 

Donar a conèixer nous artistes més enllà del artista principal; 

maquilladors, fotògrafs, estilistes, noves marques de roba i 

joieria, escriptors…03
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5.01
MARC DE REFERENCIA

Al món dels mitjans de 

comunicació amb un enfoc 

al periodisme de moda i estil 

de vida, hi ha dues empre-

ses que destaquen entre 

totes: Condé Nast, el nostre 

client, i Hearst Magazines, 

la nostra competència més 

directa.

Hearst Magazines es una 

divisió de la empresa Hearst 

Communications que super-

visa la publicació d’una gran 

varietat de revistes com Elle, 

Cosmopolitan o Harper’s 

Bazaar. Es va fundar a l’any 

1903, només quatre anys 

abans que Condé Nast. 

ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ 
AL MÓN DE LA MODA

Des d’aquell moment, les 

dues empreses han pres un 

camí pràcticament idèntic.

Totes dues empreses tenen 

una gran varietat de revis-

tes; arquitectura, interioris-

me, vehicles, gastronomia, 

viatges… Però totes dues 

tenen la seva revista estre-

lla; Vogue (Condé Nast) i 

Elle (Hearst Magazines), les 

dues revistes més recone-

gudes i admirades al món 

de la moda. 

Però cap d’aquestes edito-

rials tenen la seva línia de 

llibres d’autor.
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Aquestes són algunes de les característiques més comunes dels llibres 

d’autor:

• Integració de Text i Imatges: Integren de manera harmoniosa el 

text i les imatges, utilitzant una combinació d’elements visuals, il·lus-

tracions, fotografies, pintures o qualsevol altra forma d’expressió 

visual juntament amb la paraula escrita.

• Enfocament en el Disseny: Presten especial atenció al disseny i 

la presentació del llibre com un objecte estètic. La disposició de 

les pàgines, tipus de paper, enquadernació i altres aspectes físics 

contribueixen a l’expressió artística global.

• Producció Limitada i Exclusiva: Molts es produeixen en edicions 

limitades, sovint numerades i signades per l’artista o autor. Això els 

confereix un caràcter exclusiu i col·leccionable.

• Varietat de formats: Els llibres-art poden presentar-se en una 

varietat de formats, des de llibres tradicionals fins a formats més 

innovadors i no convencionals, com ara desplegables, caixes, llibres 

acordió, entre d’altres.

• Experimentació i creativitat: Fomenten l’experimentació i la creati-

vitat en el disseny i el contingut. Poden explorar conceptes abstrac-

tes, narratives visuals, poesia visual i altres formes expressives no 

convencionals.

• Exploració de Temes Específics: Els llibres art sovint exploren te-

mes específics, ja sigui la visió artística de l’autor, una idea concep-

tual o un missatge emocional.

• Expressió Personal de l’Artista: Molts llibres-art són obres per-

sonals de l’artista o creador, reflectint-ne la visió única i l’expressió 

personal.

5.01
EL MÓN DEL LLIBRE D’AUTOR

Els llibres d’autor, també coneguts com “llibres d’artista” o 

“coffee table book”, són obres que fusionen l’expressió artísti-

ca amb la forma d’un llibre. Aquests no són simplement llibres 

sobre art, sinó que són obres d’art en si mateixos. Els llibres 

d’autor exploren la intersecció entre la literatura, la forma 

visual i l’estètica, oferint una experiència única i creativa per a 

l’espectador o lector.

Dins d’aquest món podem trobar editorials reconegudes com 

TASCHEN, PHAIDON, ASSOULINE, APERTURE, RIZZOLI o 

LA FÁBRICA. Totes publiquen llibres relacionats amb l’arqui-

tectura, la música, el disseny, la cultura y la fotografia.



A POSSIBLES COMPRADORS

5.02
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Compraries aquest producte?

Si m’agrada visualment si, pero depenent del 

preu. M’hauria d’agradar molt l’artista i el contingut 

perquè me’l compri.

Si l’artista invitat del llibre fos Bad Gyal (la seva 
artista preferida) ho compraries?

Si es de Bad Gyal m’interessaria molt mes, pero 

depèn del preu. 

I si el llibre incogués el cd del seu últim àlbum?

Llavors si que me’l compraria.

Conclusió: Introduïr un cd seria un incentiu 
perquè l’usuari 1 compri el llibre.

5.02

Noia de 22 anys, classe 

mitja-baixa, amb interès 

per la poesia, pero no molt 

interessada en l’art visual.

USUARI 01
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Compraries aquest producte?

Si es del meu artista preferit si.

Per exemple de Rels B?

Si.

Que t’agradaria veure dins del llibre?

M’agradaria veure moments exclusius del artista, 

pensaments, la seva infancia, com es el seu dia a 

dia... Coses fora de la seva professió.

T’agradaria veure un making off del projecte?

Si, així tindria més contingut del artista invitat.

Conclusió: Introduïr un making off/ entrevista 
amb moments exclusius del artista seria un 
incentiu perquè l’usuari 2 compri el llibre.

5.02

Noia de 23 anys, classe 

mitja, amb interès per la 

música i els seus artistes 

preferits.

USUARI 02
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Com seria per tu el llibre d’autor ideal?

Per a mi el llibre d’artista ideal és el de conèixer i 

reconèixer que són dues coses diferents l’artista, el 

seu concepte, treball i, sobretot, la seva ànima.

Per a desenvolupar-ho suposo que el que necessito 

és que hi hagi una presentació de l’artista en si. Em 

refereixo a conèixer-li millor: Des del seu bio (perquè 

va decidir triar el que fa, la qual cosa això comporta, 

records de la seva trajectòria…)

El seu treball (perquè és un artista reconegut o 

emergent, que li ha fet diferent i què li fa diferent) aquí 

important que si no ets tu l’artista t’influeixi tant a nivell 

objectiu com subjectiu el fet de perquè has triat aquest 

artista, què et mou, què et commou d’ell o ella (això no 

significa que has de fer el seu bio ni recorregut que 

això tots els podem trobar en wikipedia) sinó temes 

que no tothom sap, des dels seus somnis, què volia 

ser de petit, en bio o treballs inèdits, esbossos, treballs 

denegats o projectes que té penjats en la butxaca i 

que no va arribar a realitzar, les seves frustracions i 

pors. No vendre un producte només per la part bona 

de la cara perquè això ja ho trobo en xarxes socials. 

Suposo que el repte més gran si és el teu projecte final 

de carrera sigui que l’artista que triïs anessis tu mateix 

per a saber què voldries representar de cadascun i el 

difícil que és.

5.02

Fotógrafa profesional 

amb una llarga trajectòria 

professional, amant de l’art 

visual i col·leccionar peces 

úniques.

USUARI 03
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USUARI 03

que facis la teva o sobre imatges que tingui l’artista 

amb cites o frases dels llibres o autors literaris que 

li agradin)

Pelis (i també un codi on puguis veure un muntatge 

amb les escenes més potents del que t’hagi lliurat 

tipus teaser (que així també et pots lluir en imatge 

muntada)

Perquè ho has triat SI pots entrevistar pot estar 

genial o crear un “fake documental” o “fake 

entrevista” i que ho descobreixi el lector al final del 

llibre per a sorprendre’l. El seu concepte i relació 

amb la seva obra. Pot ser que tingui metodologia 

de treball. Pot ser que estigui d’aturada perquè 

està cansat de l’últim projecte, així que també 

és interessant conèixer-li. Metodologia de treball 

(que ha sortit en el punt anterior que és important) 

perquè decideix emprendre un projecte, què 

li porta, si necessita abans informar-se o ho fa 

intuïtivament. Centrar-te en un punt de la seva obra 

perquè et sembla més interessant o al contrari tota 

la seva trajectòria o el seu pròxim projecte encara 

que no hi hagi gairebé res a realitzar.

5.02
Quin contingut t’agradaria veure dins del llibre?

Conèixer a l’artista com a persona per a conèixer 

millor la seva obra descobrir noves facetes 

d’aquesta artista presentades d’un mode 

contundent i directe presentar els seus projectes 

o ser molt selectiu i centrar-se en el projecte més 

recent o nou que aquest o aquesta artista vol 

presentar (perquè allí es veuria reflectit la trajectòria 

d’aquest de manera implícita)

INSPIRACIONS (MÉS INTERESSANT QUE 

GUSTOS)

Artistes i obres d’art que li inspirin (encara que 

siguin de diferents disciplines o la seva relació amb 

ells) que pots jugar amb muntatges d’obres les 

seves seves amb peces que et

digui o que intueixes que les té) Música que li 

agrada o playlist de la música que es posa per a 

treballar o al contrari

per a evadir-se (que podria a veure codi QR que 

saltés al seu spoty o en box de llibre tenir un vinil 

amb les cançons que l’artista ha seleccionat)

Llibres que li inspiren (el que deies de posar 

poesies en al mig o textos sobre les seves imatges 
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USUARI 03

CONCLUSIÓ

Conèixer l’artista, el seu 

concepte i el seu art. Fer un 

fake documental o entrevista. 

Fer un estoig o packaging pel 

llibre i afegir algún element 

personal de l’artista com una 

nota firmada, un dibuix o una 

dedicatoria.

5.02
En quin format t’agradaria veure el llibre?

Aquest és el repte del llibre d’artista

Que depenent del contingut que et doni 

l’artista el puguis mostrar d’un mode o

un altre a nivell gràfic (com el que em vas 

mostrar de Rosalía) Evidentment veig un llibre 

ric (és a dir que a preu serà car perquè seria 

d’edició limitada com el de Roy perquè el 

que estàs creant és un llibre d’artista sobre 

un artista) Dins d’un box i dins d’aquest box 

va depèn de qui presentis però sempre 

et pots trobar uns bàsics que pot ser una 

litografia o fotografia realitzada per tu sobre 

el tema i signades amb un missatge que 

podria ser diferent en cada box i llibre perquè 

així saps que en comprar el llibre tindràs una 

peça única sobre aquest artista realitzada 

per tu.Pots realitzar un fake vinil com et vaig 

dir (o vinil amb playlist o un fake on el teu 

puguis escanejar el codi QR i així entrar en 

llista exclusiva de llibre; també tenir un lloc 

privat només per als compradors del llibre on 

poder escoltar, veure el docu fake, etc…



DE LA COMPETÈNCIA

5.03
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5.03
Phaidon Press és una editorial internacional amb 

Sede a Londres especialitzada en la publicació de 

llibres d’art, arquitectura, disseny, gastronomia i 

altres temes culturals. L’editorial va ser fundada a 

Viena, Àustria, el 1923 per Ludwig Goldscheider i la 

seva dona, Phyllis.

El nom “Phaidon” prové del grec “Phaidros” o “Phae-

drus”, que és un nom propi que significa “brillant” o 

“radiant”. També és el nom d’un diàleg platònic, la 

qual cosa reflecteix la connexió de l’editorial amb la 

filosofia i la cultura clàssica.

La tipografia que utilitza l’isotip es la “Lapidary 333 

Std Roman”, una Serif Regular en majúscula de co-

lor negre. Normalment utilitzen el símbol al llom del 

llibre y el nom per la portada. El símbol és la unió 

de la O i la I del mateix nom de la marca.

La maquetació dels seus llibres és elegant i mini-

malista. No fan servir gaire text, ni experimenten 

molt amb les composicions de les pàgines. 

Amb la maquetació son bastant versàtils, tenen lli-

bres amb una maquetació més experimental (About 

Face de Jonathan D. Katz) i llibres amb una ma-

quetació molt més simple (Kate de Mario Sorrenti).

LA MARCA

NAMING

TIPOGRAFIA

MAQUETACIÓ
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5.03
Títol centrat a la part superior, escrit amb Helvètica Condensed Black de 

color vermell. El subtítol centrat a la part inferior amb les mateixes carac-

terístiques que el títol. De fons apliquen una imatge a pàgina sencera on 

no hi ha cap color accent, resaltant així el text.

 A la pàgina esquerra podem veure una imatge a pàgina sencera on 

el color accent torna a ser el vermell. És una imatge monotono amb un 

efecte que li dona textura. A la dreta el primer que destaca és el text 

“TRANSFIGURE”, escrit amb Helvètica Condensed Black de color negre 

i ubicat al centre de la pàgina. A la part superior i inferior podem veure 

dos textos amb menys pes però amb importància. Estàn escrits amb 

una Helvètica Regular en majúscula i estàn centrats dins de la caixa de 

text.

Com podem veure aquesta és una pàgina molt més experimental. La 

pàgina esquerra inicia amb un text escrit en Helvètica Regular centrat a 

la part esquerra de la pàgina i, curiosament, sota aquest text posen el 

títol. A la part inferior hi ha un document escanejat on podem veure una 

imatge antiga amb text escrit a mà. A la pàgina esquerra veiem el ma-

teix tipus de document escanejat, però en aquest cas amb una imatge 

i text diferent. La numeració està ubicada a la part esquerra inferior de 

cada pàgina, també fent servir la Helvètica Regular.

PORTADA

PÀGINA 01

PÀGINA 02

TRANSFIGURE

AMOS BADERTSCHER

01

02
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5.03

A la pàgina web de Phaidon podem veure informa-

ció relacionada amb el llibre; títol, autor, preu, des-

cripció, el número de pàgines, el tamany del llibre 

i el tipus de tapa. Tenim la opció de fer la compra 

online i veure algunes pàgines del llibre. A la part 

inferior ens fa una recomanació de llibres que et 

poden interessar en base al que has seleccionat. 

Manté una estètica neta; el fons blanc i les lletres 

en negre. I com a color corporatiu fan servir un blau 

baix de saturació.

ANÀLISIS DE LA PÀGINA WEB
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5.03
• Títol: About Face

• Autor: Jonathan D. Katz

• Preu: 55€

• Número de pàgines: 256

• Tamany del llibre: 292 x 242 mm

• Tapa: Dura

• Descripció del llibre:

DADES IMPORTANTS DEL LLIBRE

Tot i que els disturbis de Stonewall ara podrien ser 

una abreviatura de l’inici del moviment pels drets 

dels gais, gran part de l’art i la cultura han estat 

“queer” des del principi dels temps. A About Face, 

l’historiador de l’art i comissari Jonathan D. Katz 

explora aquest concepte de front, comissariant un 

tapís d’obres que connecten fils històrics i revelen 

com el gènere i la identitat sexual s’han entrellaçat 

pels artistes contemporanis i des de Stonewall. 

Amb més de 350 obres d’art de més de 40 artistes 

LGBTQ+ de nacionalitats i generacions, i textos 

originals d’artistes i estudiosos, About Face és tan 

impressionant com important.
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5.03
Rizzoli és una destacada editorial italiana amb 

una llarga i rica història en el món de la publica-

ció. Fundada el 1929 a Milà per Angelo Rizzoli, la 

editorial s’ha caracteritzat pel seu compromís amb 

la qualitat i l’excel·lència en la publicació de llibres 

sobre art, arquitectura, disseny, moda, gastrono-

mia, literatura i altres temes.

El nom de la marca fa referència al cognom del seu 

fundador Angelo Rizzoli.

El logo fa servir la tipografia “Caslon No 540 D 

Italic”, una serif en italic. Van modificar la tipografia, 

estilitzant i donant-li una mica més de llargada a la 

cua de la “R”.

Els llibres de Rizzoli sovint destaquen per la seva 

elegància, presentant una combinació de text i 

imatges amb un disseny equilibrat. Les pàgines 

estan dissenyades amb cura per ressaltar la be-

llesa del contingut, i la tipografia es seleccionada 

amb atenció per assegurar una lectura agradable i 

harmoniosa. Encara que la maquetació depèn molt 

del llibre, per exemple tenen llibres on experimen-

ten molt amb la maquetació, com pot ser el llibre de 

Hanna Hanra “Punk Perfect Awful”.

LA MARCA

NAMING

TIPOGRAFIA

MAQUETACIÓ
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Ryan McGinley

Way Far

5.03
Nom del autor “Ryan McGinley” centrat a la part superior de 

la portada, escrit amb Helvètica Bold de color blanc. Títol del 

llibre “Way Far” a la part dreta inferior, escrit amb Helvètica 

Bold blanca al mateix cos de text que el nom del autor. El 

logo de la editorial “Rizzoli” a la cantonada inferior esquerra, 

amb un cos bastant més petit que la resta de text. La imatge 

fa servir colors vius i saturats, realment es el que més resalta 

de la portada. Per jerarquía, es curiós que li donin la mateixa 

importancia al títol que al autor.

En aquest llibre no fan servir text, només imatges. Les imat-

ges estan maquetades de tres formes diferents; 

• A doble pàgina, on deixen un marge blanc i no numeren 

les pàgines.

• A pàgina sencera, on deixen un marge blanc i, en aquest 

cas, numeren la pàgina que no porta foto a la part inferior.

• A mitja pàgina, on deixen marge per la foto i numeren les 

dues pàgines a la part inferior exterior.

PORTADA

PÀGINES
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5.03

A la pàgina web de Rizzoli podem veure informació 

relacionada amb el llibre; títol, autor, preu, des-

cripció, el número de pàgines, el tamany del llibre, 

el tipus de tapa, la data de publicació... Tenim la 

opció de fer la compra online i veure les primeres 

48 pàgines del llibre. A la part inferior ens fa una 

recomanació de llibres que et poden interessar en 

base al que has seleccionat. 

Manté una estètica una mica 2010; caixes per els 

texts, lletra serif, icones no molt actuals... I com a 

color corporatiu fan servir dos tonalitats de verd.

ANÀLISIS DE LA PÀGINA WEB
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5.03
• Títol: Way Far

• Autor: Ryan McGinley

• Preu: 45€

• Número de pàgines: 240

• Tamany del llibre: 279,4 × 216 mm

• Tapa: Dura

• Descripció del llibre:

DADES IMPORTANTS DEL LLIBRE

Des que va arribar a la fama fa 10 anys, 

Ryan McGinley ha introduït un llenguat-

ge de fotografia totalment nou: imatges 

que es basen de manera única en el 

nostre moment contemporani alhora que 

evoquen una atemporalitat idíl·lica. En 

aquest nou volum, Ryan McGinley: Way 

Far, l’artista presenta una col·lecció de la 

seva obra més recent.
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5.03
La Fábrica és una editorial espanyola que destaca 

per la publicació de llibres i revistes centrats en 

l’àmbit de l’art contemporani, la fotografia i altres 

disciplines creatives. Fundada el 1995, La Fábrica 

té una presència significativa en la promoció de 

projectes culturals i artístics, i també participa en 

l’organització d’esdeveniments i exposicions. Amb 

un enfocament contemporani, la seva tasca edito-

rial contribueix a la difusió i al diàleg en el món de 

la cultura visual.

El nom “La Fábrica” fa referència al lloc on es rea-

litza la producció, fent al·lusió a un espai dedicat 

a la creació i fabricació de continguts culturals. En 

aquest cas, la paraula “fàbrica” no es limita a la 

producció industrial, sinó que s’utilitza metafòrica-

ment per destacar la creació cultural i artística que 

es realitza dins dels seus projectes editorials.

La tipografia que fa servir el logotip es una tipogra-

fia sans serif molt sençilla de color negre. Podem 

veure el nom de la editorial “LA FÁBRICA” enqua-

drat per un rectangle negre.

La maquetació dels seus llibres es neta i minimalis-

ta. Fan servir molt poc text i no son molt experimen-

tals amb materials i composició.

LA MARCA

NAMING

TIPOGRAFIA

MAQUETACIÓ
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5.03
El títol del llibre està repartit en dos parts; “Picasso”, ubicat a la part 

superior esquerra. I “Escultor” que ho trobem a la part inferior dreta. La 

tipografia es una Futura Medium en majúscula, de color blanc i amb un 

interlineat de 100 em. A la imatge podem veure una de les escultures 

de Picasso. Es una fotografia en blanc i negre, amb molt contrast i les 

ombres ben marcades. El que més resalta de la portada es el text.

La maquetació d’aquesta pàgina és bastant comú. A la pàgina esquerra 

podem veure una imatge centrada, que no ocupa tota la pàgina i sota 

una breu descripció de l’obra. La dreta ens introdueix amb un títol escrit 

en Futura Medium. Y sota, un text explicatiu centrat i amb molt marge. 

Per el cos de text fan servir una sans serif. La numeració de la pàgina va 

centrada a la part inferior, però només a la pàgina sense foto.

Aquesta pàgina és il·lustrativa, podem veure una imatge en blanc i ne-

gre amb marges a cada pàgina. No hi ha ni numeració ni text.

PORTADA

PÀGINA 01

PÀGINA 02

01

02

PICASSO

ESCULTOR
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5.03

A la pàgina web de “LA FÁBRICA” podem veure 

informació relacionada amb el llibre; títol, autor, 

preu, descripció, el número de pàgines, el tamany 

del llibre i el tipus de tapa. Tenim la opció de fer la 

compra online i veure algunes pàgines del llibre. 

A la part inferior ens fa una recomanació de llibres 

que et poden interessar en base al que has selec-

cionat. 

Manté una estètica molt pulida i minimalista; fons 

blanc i lletres en negre. Fan servir el color gris per 

dividir seccions i donar ordre a la web.

ANÀLISIS DE LA PÀGINA WEB
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5.03
• Títol: PICASSO ESCULTOR

• Autor: Brassai

• Preu: 38€

• Número de pàgines: 148

• Tamany del llibre: 240 x 320 mm

• Tapa: Dura

• Descripció del llibre:

DADES IMPORTANTS DEL LLIBRE

Aquest llibre ofereix una exploració exhaustiva de la 

pluralitat gairebé infinita d’estils que Picasso va fer 

servir per representar el cos humà, descomponent-lo i 

reconstruint-lo a través de diversos formats i gèneres. 

Les seues obres són un reflex de la seua genialitat i 

revolucionària visió artística.

La publicació compta amb assajos de destacats experts, 

com Carmen Giménez, comissària i experta internacional 

en Picasso, Diana Widmaier Picasso, historiadora de l’art 

francesa especialitzada en art modern i néta de l’artista, i 

Pepe Karmel, professor d’Història de l’Art a la Universitat 

de Nova York. Les seves anàlisis enriqueixen la com-

prensió de l?obra escultòrica de Picasso.
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5.03
Taschen és una editorial internacional coneguda 

per produir llibres de alta qualitat que abasten una 

àmplia varietat de temes, com ara art, arquitectura, 

disseny, fotografia i cultura. Fundada el 1980 per 

Benedikt Taschen a Colònia, Alemanya, l’editorial 

destaca per les seves edicions visualment impac-

tants, el seu enfocament en l’accessibilitat i les 

seves col·laboracions amb artistes i experts reco-

neguts.

Taschen, fundador de la editorial, va decidir utilitzar 

el seu propi cognom per a la seva empresa i va 

seleccionar aquesta paraula per simbolitzar la idea 

de llibres que es podrien portar en una bossa. 

La tipografia que utilitza el logotip es la “Taschen 

Verlag Regular”, una tipografia que va ser creada 

especialment per la marca. Es una sans serif molt 

senzilla de color negre.També fan servir aquesta 

tipografia per el cos de text dels seus llibres i la 

combinen amb tipografies serif que fan servir a els 

seus títols.

La maquetació dels seus llibres és elegant i mini-

malista. No fan servir gaire text, ni experimenten 

molt amb la composició de les pàgines. 

LA MARCA

NAMING

TIPOGRAFIA

MAQUETACIÓ
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01

02

NORMAN
MAILER
MARILYN
MONROE
BERT
STERN

5.03
El títol ocupa practicament tota la portada, a primera vista 

podem veure la divisió dels tres noms per l’ús dels colors: 

Norma Mailer, Marilyn Monroe i Bert Stern. Fan servir la Bodo-

ni Book en tonalitats càlides, que combinen amb la imatge de 

fons; una imatge a color de Marilyn que ocupa tota la pàgina. 

El logo de Taschen ho podem veure a la part inferior dreta en 

color taronja. 

Fan servir una retícula on combinen imatges amb text. A la 

pàgina esquerra podem veure el títol a la part superior dreta 

en Bodoni Book. Sota del títol veiem un text extens que té més 

pes a la part dreta de la pàgina. A la part inferior esquerra 

trobem una imatge acompanyada d’un petit text. A la part 

inferior de la pàgina podem veure la numeració de la pàgina 

acompanyat d’un petit text del títol del llibre. A la pàgina dreta 

trobem una imatge a página sencera sense numeració, sense 

text i sense marges.

Aquesta pàgina només mostra una imatge a doble pàgina 

on no hi ha ni text ni numeració. Es una imatge a color sense 

marge.

PORTADA

PÀGINA 01

PÀGINA 02
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5.03

A la pàgina web de Taschen podem veure 

informació relacionada amb el llibre; títol, autor, 

preu, descripció, el número de pàgines, el tamany 

del llibre, el tipus de tapa, la data de publicació... 

Tenim la opció de fer la compra online i veure 

algunes pàgines del llibre. A la part inferior ens fa 

una recomanació de llibres que et poden interessar 

en base al que has seleccionat. A part també té 

una secció de opinió del client.

Manté una estètica molt minimalista i actual; fons 

blanc, text en negre, bona jerarquía dels textos, 

desprèn elegancia. De lluny la pàgina web més 

estètica i funcional de la comparativa.

ANÀLISIS DE LA PÀGINA WEB
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5.03
• Títol: Norman Mailer. Bert Stern. Marilyn Monroe

• Autor: Bert Stern

• Preu: 1.000€

• Número de pàgines: 278

• Tamany del llibre: 365 x 440 mm

• Tapa: Dura amb estoig edició col·leccionista

• Descripció del llibre:

DADES IMPORTANTS DEL LLIBRE

Sensual, artístic i profund, aquest volum 

únic retrata la complexitat i l’atractiu 

d’una estrella incomparable de la gran 

pantalla per mitjà del text original de Nor-

man Mailer, Marilyn, i l’impressionant por-

tfoli de Bert Stern sobre l’actriu. Aquesta 

publicació a Edició de Col·leccionista 

limitada és una inspirada fusió d’art i 

literatura que revela la vulnerabilitat, la 

intel·ligència i l’imperi encant de Monroe.
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La maquetació dels llibres sol estar guiada per les fotografies i no pel 

text (el text acompanya les imatges). Solen haver-hi quatre maneres de 

trobar les imatges:

• A doble pàgina.

• A pàgina completa.

• A mitja pàgina.

• Mode collage o sense seguir un patró.

Per a la tipografia dels logos tenim un empat entre Serif i Sans Serif. Tot 

i que tots són logotips, és a dir, que només usen text. Generalitzant de 

mala manera, les tipografies més utilitzades són l’Helvètica i la Bodoni.

Per al naming molts usen el seu nom o cognom, altres escullen paraules 

que representin d’alguna manera els valors i la identitat de l’empresa.

Tots els llibres són de tapa dura. En edicions més cuidades i exclusives, 

com les de Taschen, els llibres vénen en un estoig per guardar-hi el 

llibre, poden incorporar fins i tot guants i una bossa per portar el llibre.El 

tamany dels llibres va dels 279,4 × 216 mm als 365 x 440 mm.

Els llibres ronden les 200 pàgines. Els preus estan entre els 35€ i els 

60€, menys els llibres de Taschen que poden arribar a sobrepassar els 

1.000€.

Sens dubte, Taschen és l’editorial més top de la comparativa. Els seus 

productes són d’alta qualitat, la maquetació és elegant, té una pàgina 

web molt cuidada… Presenten els productes tan bé, que tenen ganes 

de comprar-los.

5.03



5.04
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5.04

Al 2022 Rosalía va publicar a la seva pàgina web 

un fanzine que va crear en col·laboració amb Carlo-

ta Guerrero, una fotògrafa, cineasta i directora d’art 

espanyola coneguda per explorar temes de femini-

tat i autonomia corporal.

El zine, de 35x50cm, té imatges del procés crea-

tiu de MOTOMAMI, tant a nivell d’identitat gràfica 

com a nivell compositiu. Entre esborranys de les 

lletres de Rosalía apareixen fotografies de backs-

tages, shootings i fotogrames d’alguns dels seus 

videoclips.

FANZINE ROSALÍA
PER CARLOTA GUERRERO
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5.04
Tant les fotografies com la maquetació tenen un 

estil molt personal i experimental que m’interessa 

molt per aquest projecte. 

Sembla que estiguem llegint el seu diari personal, 

que ens estigui mostrant una part molt privada del 

seu procés creatiu i de la seva visió com artista. La 

gran majoria de textos son escanejats de la mateixa 

artista, del moment on estava escrivint el concepte 

i les lletres del seu álbum. Podem veure la seva 

lletra, tatxons, esbossos de vestuari…

No hi ha una estructura fixa per les pàgines, apli-

quen imatges a pàgina sencera, a doble pàgina, 

mitja pàgina o a mode collage. Per el text digital 

fan servir una serif semblant a una Bodoni o una 

Linotype.

MAQUETACIÓ
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5.04
PÀGINA WEB

• Títol: MOTOMAMI Zine

• Autor: Carlota Guerrero i Rosalia

• Preu: 70,95€

• Número de pàgines: 32

• Tamany del llibre: 350x 500 mm

• Tapa: Paper de revista

A la pàgina web podem veure reflexada la estética 

tant del fanzine com del seu últim projecte; 

predomina l’ús del blanc i el negre, però sobretot 

els escrits a mà, que és el que realment li dona 

continuitat a tota aquesta era. 

Visualment, m’agrada molt la pàgina, però 

l’informació que proporciona es bastant escassa. 

Només ens diu el preu i el número de pàgines.
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5.04

Oswaldo Cepeda és un 

jove fotògraf de San Diego, 

Califòrnia, que va començar 

a fotografiar per desahogar i 

transmetre les seves emocions 

sense necessitat de fer servir 

paraules.

Fa servir tècniques molt 

interessants, que donen 

importància i reforçen les 

històries que vol transmetre. 

Captura el moviment d’una 

manera molt especial, no tan 

sols en fotografia, si no també 

en vídeo.

OSWALDO CEPEDA
MOODY DARK ROOM
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5.04
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5.04

Kate Bellm és una 

fotògrafa britànica 

coneguda pel seu 

treball en l’àmbit de 

la moda i la fotografia 

artística. Ha treballat 

amb diverses marques 

i revistes de renom, 

capturant imatges 

distintives i sovint 

surrealistes.

La natura té molta 

relevancia a la seva 

obra; elements 

com el foc o l’aigua 

fan que les seves 

imatges tinguin 

aquesta sensació de 

surrealisme.

KATE BALLM
I LA SEVA OBRA
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5.04
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Mantenir la part elegant, esquemàtica i 

formal del llibre d’autor, però incorporant-

hi aquests elements més orgànics i 

caòtics que tenen projectes com el 

fanzine de la Rosalía.

Per a la fotografia, prioritzar que cada 

imatge transmeti i doni importància 

a la història. Ser capaç de captar 

un moviment o una emoció de la 

manera correcta. Experimentar amb la 

il·luminació com ho fa Oswaldo Cepeda, 

jugar amb elements com l’aigua o el foc. 

Treure partit a imatges naturals com fa 

Kate Bellm.

5.04
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6.02
USERS PERSONS
TRES REPRESENTACIONS

Bianca Martínez
La fotògrafa amant de l’art.

Laia Montvell
La fan col·leccionista.

Elena Piga
Directora d’una Escola d’arts i disseny.

6.01
CONCRECIÓ I SEGMENTACIÓ DEL 

PÚBLIC OBJECTIU

Público primari:
• Escoles d’art que compren llibres per a mostrar 

als seus alumnes referencies, inspiració i 

treballs duts a terme. 

• Biblioteques que compren llibres per a tenir 

una gran varietat d’exemplars on buscar 

informació.

Público secundari:
• Estudiants de les escoles d’art que llegeixen i 

prenen com a referència aquests llibres.

• Persones que van a la biblioteca a la recerca 

de llibres artístics.
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Comportaments i motivacions:
• Bianca té una profunda apreciació per l’art en totes les seves for-

mes, i la fotografia és el seu mitjà preferit per a expressar-se.

• Gaudeix explorant noves tècniques i estils fotogràfics, des de retrats 

clàssics fins a experiments creatius amb la llum i la composició.

• L’apassiona compartir el seu coneixement amb uns altres, especial-

ment amb joves aspirants a fotògrafs.

Objectius:
• Capturar l’essència i la bellesa en situacions quotidianes a través de 

la seva lent.

• Continuar impartint coneixements i tècniques fotogràfiques als seus 

alumnes.

Desafiaments:
• Adaptar-se a les noves tecnologies i tendències en la fotografia 

digital.

• Trobar oportunitats per a exhibir el seu treball en galeries locals i 

esdeveniments.

Com aquest projecte pot ajudar a la Bianca:
• Podria gaudir de l’enfoc artístic del la nova generació de fotògrafs.

•  Noves formes d’inspiració.

• Aprendre a fusionar la fotografia analògica i digital/ l’art manual i 

digital.

BIANCA MARTÍNEZ
Fotògrafa i amant de l’art.

Dades demogràfiques:
• Edat: 56 anys

• Gènere: Femení

• Ubicació: Madrid, Espanya

• Ocupació: Fotògrafa independent i professora de fotografia en una 

escola d’arts locals

Antecedents i habilitats:
Bianca ha dedicat més de 30 anys a la fotografia i ha sigut testimoni 

de l’evolució de la tecnologia en aquest camp. Posseeix una llicencia-

tura en Belles arts i ha pres cursos addicionals en fotografia artística i 

documental. Té habilitats avançades en l’ús de càmeres analògiques i 

digitals, així com en el processament d’imatges.
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Comportaments i Motivacions:
• Laia té un amor profund per l’art contemporani i es sent 

atreta per artistes emergents i expressions artístiques 

úniques.

• Gaudeix de l’experiència física de visitar galeries i expo-

sicions per a submergir-se en l’obra dels seus artistes 

favorits.

• Li agrada estar al corrent de les últimes col·leccions limi-

tades i edicions especials d’artistes destacats.

Objectius:

• Ampliar la seva col·lecció personal d’art contemporani.

• Connectar amb artistes emergents i establerts.

Desafiaments:
• Administrar el seu pressupost per adquirir peces exclusi-

ves.

• Trobar noves maneres de descobrir artistes i col·leccions 

limitades.

Com aquest projecte pot ajudar a la Laia:
• Proporcionar informació exclusiva sobre els seus artistes 

preferits.

• Descobrir a artistes emergents.

• Oferir contingut sobre el procés creatiu i les històries da-

rrere de les obres d’art.

LAIA MONTVELL
Col·leccionista

Dades Demogràfiques:
• Nom: Laia Montvell

• Edat: 22 anys

• Gènere: Femení

• Ubicació: Valencia, Espanya

• Ocupació: Estudiant de Belles arts i Assistent de Galeria d’Art

Antecedents i Habilitats:
Estudiant apassionada de Belles arts amb un enfocament en història de 

l’art contemporani. Habilitats en recerca i anàlisi d’obres d’art. Treballa 

a temps parcial en una galeria d’art local, la qual cosa li brinda una visió 

profunda del món de l’art i les col·leccions limitades.

6.02
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Comportaments i Motivacions:
• Apassionada per les arts visuals i el disseny des d’una perspectiva 

educativa.

• Compromesa amb proporcionar oportunitats creatives i educatives 

als estudiants.

• Busca constantment millorar la qualitat educativa i fomentar la inno-

vació en el disseny curricular.

Objectius:

• Elevar el prestigi i la reputació de l’escola com a referent en educa-

ció d’arts i disseny.

• Desenvolupar programes educatius que preparin els estudiants per 

la indústria creativa.

Desafiaments:
• Mantenir-se al corrent de les darreres tendències en art i disseny 

per actualitzar el pla d’estudis.

• Atreure i retenir professors talentosos i compromesos amb la visió 

educativa de lescola.

Com aquest projecte pot ajudar a la Elena:
• Proporcionar recursos i contingut educatiu rellevant per integrar al 

pla d’estudis.

• Facilitar la connexió amb professionals de la indústria per a col·labo-

racions i projectes pràctics.

• Mostrar als estudiants noves formes d’aplicar el seu art.

ELENA PUIG
Directora d’una Escola d’Arts i Disseny

Dades Demogràfiques:
• Nom: Elena Puig

• Edat: 42 anys

• Gènere: Femení

• Ubicació: Barcelona,   Espanya

• Ocupació: Directora d’una escola d’arts i disseny

Antecedents i Habilitats:
Titulada en Educació Artística i Gestió Educativa. Experiència laboral 

prèvia com a professora darts visuals. Habilitats en la gestió administra-

tiva i el desenvolupament curricular.

6.02
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DIFERENCIACIÓ DEL PROJECTE
La mort.
Parlar de la mort no és el més comú als llibres d’autor.

Diari.
Tindrà un estil molt personal, el text estarà escrit a mà, com si 

estiguéssim llegint un diari. Text a bolígraf, dibuixos, tatxons, gargots…

La fotografia serà una representació visual del text.
La intenció és que, només de veure les imatges, puguis arribar a 

comprendre el viatge emocional que està patint la protagonista.

Experiència.
El llibre ha de ser una experiència; comença amb una mort i acaba amb 

una vida, i això s’ha de veure reflectit. Ha de tenir un fil conductor, tant 

estètic com a conceptual; el packaging, el disseny del llibre, la pàgina 

web, el cd…

Artistes convidats.
El fet de poder portar artistes convidats que s’involucrin en el procés 

creatiu i que tinguin l’oportunitat d’explicar una història, és una cosa que 

marca una gran diferència en aquest projecte.

Elements exclusius.
Dins cada llibre hi haurà un cd amb un behind the scenes del procés 

creatiu, on podrem conèixer millor l’artista i el projecte. En estar 

involucrats en el procés, cada artista podria introduir algun detall 

personal, com ara una nota o una dedicatòria.

7.01
MISSIÓ

VALORS

“Explorar la intersecció entre la imatge visual i l’expressió poètica per 

crear una experiència única que inspiri la reflexió, l’emoció i la connexió 

amb el món que ens envolta.”

• Creativitat: Celebrar la creativitat i l’originalitat tant a l’elecció de 

les imatges com a l’expressió poètica per oferir una obra única i 

captivadora.

• Emoció: Transmetre i evocar emocions a través de la combinació 

d’imatges i poesia, creant una experiència sensorial per al lector.

• Connexió: Fomentar una connexió significativa entre el lector i l’obra, 

tot proporcionant un espai per a la introspecció i l’apreciació estètica.

• Autenticitat: Valorar l’autenticitat a l’expressió artística, buscant 

capturar la veritable essència dels moments i les emocions a través 

de la fotografia i la poesia.

• Diversitat: Celebrar la diversitat de perspectives i experiències 

mitjançant una varietat d’imatges i expressions poètiques, oferint una 

obra que ressoni amb una àmplia gamma de lectors.

• Inspiració: Inspirar la imaginació i la contemplació, motivant el lector 

a explorar el significat darrere de cada imatge i vers.
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7.01
LÍNIES ESTRATÈGIQUES

• Estudiar la mort des d’un punt de vista teòric: 

diferents tipus de dol, tradicions, simbologia, 

mort i religió… Llegir algun llibre relacionat amb 

el tema.

• Buscar diferents estils de gargots que es 

puguin aplicar al text, a les imatges i al 

packaging.

• Pensar quins artistes poden encaixar i aportar 

al projecte.

• Jugar amb la il·luminació, la diafragma i la 

velocitat d’obturació. Combinar tècniques 

manuals, amb tècniques digitals.

• Buscar materials que puguin marcar una 

diferència al resultat final del projecte.

• No descuidar la part de promoció digital, com 

ara la pàgina web o les xarxes socials, per 

poder arribar a un públic més ampli.
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8.01

MOODBOARD
FOTOGRAFIA
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8.02

MOODBOARD
MAQUETACIÓ
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NAMING
1. “Blonde”

2. “Eclipsed”

3. “Icon”

4. “Fragile Fame”

5. “Golden”

6. “Enigma”

7. “Gilded”

8. “Silhouette”

9. “Halo”

10. “Shadows”

11. “Glory”

12. “Radiant”

13. “Fleeting”

14. “Starlet”

15. “Legacy”

16. “Echoes”

17. “Glamour”

18. “Whispers”

19. “Reflections”

20. “Rise and Fall”

21. “Solitude”

22. “Memories”

23. “Glimmer”

24. “Stardust”

25. “Reverie”

26. “Eternal”

27. “Fading Light”

28. “Echoes of Elegance”

29. “Transient”

30. “Mourning Glory”

31. “Wistful”

32. “Glow”

33. “Ephemeral”

34. “Radiance”

35. “Dreamscape”

36. “Mystique”

37. “Invisible Crown”

38. “Gossamer”

39. “Haunting Beauty”

40. “Echoes of Grace”

41. “Ethereal”

42. “Illusion”

43. “Vanishing Act”

44. “Shattered Halo”

45. “Reminiscence”

46. “Hallowed Ground”

47. “Resplendence”

48. “Veil of Glamour”

49. “Transient Tales”

50. “Whispers in Time”

8.03
El títol “Blonde” fa homenatge 

a la figura icònica de Marilyn 

Monroe, que evoca els temes 

centrals del projecte. Aquest 

llibre serà com llegir el diari 

personal de l’artista, i abordarà 

temes com l’amor, la fama, la 

bellesa, la vulnerabilitat o la tra-

gèdia. Aquests temes es poden 

veure reflectits en les memòries 

de Marilyn, una figura icònica 

molt deshumanitzada que es 

va començar a prendre seriosa-

ment després de la seva mort. 

Per això vull rendir-li homenatge 

nomenant-la com es la coneixia 

col·loquialment: BLONDE.
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BLONDE
BLONDE

BLONDE
BLONDE
BLONDE
BLONDE
BLONDE
BLONDE

8.04
PROPOSTES INICIALS

BLONDE blonde

BLONDE blonde

BLONDE blonde

BLONDE blonde

BLONDE blonde
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BLONDE
BLONDE

BLONDE
BLONDE
BLONDE
BLONDE
BLONDE
BLONDE

8.04

BLONDE
Didot LH RomanOsF Regular 
Tracking (-25)
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Black

8.05

ANÀLISIS CROMÀTIC 
I TIPOGRÀFIC
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8.06

FORMALITZACIÓ DE 
PROPOSTES
VERSIÓ “CLEAN”

SERIF

SANS 
SERIF
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8.06
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8.06
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8.06
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8.06
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8.06

FORMALITZACIÓ DE 
PROPOSTES
VERSIÓ “SCRIBBLED”



144 145

8.06
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8.06
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8.06
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8.06



152 153

PROPOSTA DEFINITIVA

8.07
El llibre narra la història d’una noia que acaba de 

perdre la seva parella. A través d’aquest viatge emo-

cional veurem com afronta el dol i com avança en 

aquest moment tan difícil.

Per la temàtica i el tipus de fotografia, m’he decantat 

per la versió “scribbled” (garabatejada). És una forma 

de maquetació que convida a experimentar amb dife-

rents tintes, pintures, papers... I m’interessa explorar 

noves possibilitats per a aquest projecte. 

A través de la tinta, podrem veure reflectides dife-

rents emocions que, a vegades, és difícil expressar 

amb paraules. L’ús dels garabats proporciona una 

sensació semblant a la d’un diari, fent que el lector 

tingui una experiència més íntima amb el contingut. 

Utilitzaré la tècnica de la fotocopiadora per a les 

tintes i les textures, i per aportar efectes visuals a 

algunes pàgines, faré servir paper vegetal i paper 

translúcid de colors.
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FORTALESES OPORTUNITATS

Associació amb Condé Nast. 
La col·laboració amb Condé 
Nast proporciona accés a recur-
sos, talent editorial i plataformes 
de màrqueting establertes, el 
que pot augmentar la visibilitat i 
el prestigi del projecte.

Potencial per a la qualitat i la 
profunditat. 
El cicle anual ofereix temps su-
ficient per desenvolupar cada 
llibre amb atenció al detall i pro-
funditat.

Atracció per als col·leccionistes 
i els aficionats a l’art. 
La naturalesa exclusiva i limita-
da dels llibres de col·leccionista, 
juntament amb la participació 
d’artistes reconeguts, pot gene-
rar interès i demanda entre els 
col·leccionistes.

Exploració de diferents formats i es-

tils artístics. 

El projecte ofereix l’oportunitat d’expe-

rimentar amb una varietat de formats i 

estils artístics, el que pot atreure dife-

rents tipus de públic i mantenir l’interès 

al llarg del temps.

Col·laboracions creuades amb altres 

marques i artistes. L’associació amb 

artistes convidats pot portar a col·labo-

racions creuades amb altres marques 

o artistes, el que pot ampliar l’abast del 

projecte.

Expansió a mercats internacionals. 

El prestigi de Condé Nast i la partici-

pació d’artistes reconeguts poden fa-

cilitar l’expansió del projecte a mercats 

internacionals.

ANÀLISI DAFO8.08
DEBILITATS AMENAÇES

Dependència de la disponi-

bilitat de l’artista convidat 

i del desenvolupament del 

projecte. 

La participació d’un artista 

principal en cada llibre és 

crucial per a l’èxit del pro-

jecte, però la disponibilitat i 

el compromís de l’artista po-

drien ser un repte, especial-

ment amb intervals d’un any.

Possible pèrdua de relle-

vància en el mercat.

Donat el llarg temps entre 

cada llançament, hi ha el 

risc que el projecte perdi re-

llevància en el mercat o sigui 

difícil de mantenir l’interès 

del públic al llarg del temps.

Canvis en les tendències del mercat. 

Els canvis en les preferències del pú-

blic o en les tendències del mercat po-

den afectar la demanda i la rellevància 

del projecte al llarg del temps, el que 

podria reduir l’èxit comercial.

Competència en el mercat de llibres 

de col·leccionista. 

La competència amb altres línies de 

llibres de col·leccionista i projectes si-

milars podria dificultar la diferenciació i 

l’atracció de l’atenció del públic.

Recepció mixta per part de la crítica 

i els lectors. 

Si la qualitat o la rellevància dels llibres 

no compleixen les expectatives del pú-

blic, podrien rebre crítiques negatives 

que afectin la reputació del projecte.
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ARTS FINALS/ MOCKUPS

8.09
• Llibre A4 (210x297mm)

• Pàgines i portada a color

• Tapa dura (2mm) amb encquadernació  

vertical y acabat mate

• Paper estucat mate de 115 gr a doble cara

• Un aproximat de 50 pàgines

• Llom de 8mm
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8.09
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VIABILITAT DEL PROJECTE

8.10
Crec que el projecte BLONDE té un gran potencial per a triomfar en 

el món de l’art i la fotografia. Si es duu a terme amb un pla de negoci 

ben dissenyat, una selecció acurada d’artistes i un enfocament me-

ticulós en la qualitat i la presentació, aquest projecte podria conver-

tir-se en una font d’inspiració i admiració per als amants de l’art i la 

fotografia a tot el món.

La combinació de poesia i fotografia ofereix una oportunitat única per 

a explorar la intersecció entre dues formes d’expressió artística po-

deroses. En convidar a artistes talentosos a contribuir amb les seves 

obres i les seves històries, BLONDE pot capturar una àmplia gamma 

de perspectives i experiències, enriquint així la narrativa general del 

llibre.

A més, l’associació amb Condé Nast proporciona una plataforma es-

tablerta i respectada des de la qual llançar i promoure el llibre, a més 

de tenir una llarga llista de possibles col·laboradors.

En última instància, crec que el llibre d’autor de BLONDE no sols 

podria ser un projecte reeixit des del punt de vista comercial, sinó 

també un catalitzador per la inspiració i l’apreciació de l’art en totes 

les seves formes.
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